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InterBiz | research & consulting a imbunatatit si 
actualizat analiza “Piata Laptelui si Produselor Lactate, 
Romania, 2009 – 2016”.  
 
Acest raport, acum la a 5a editie, reflecta impactul 
evenimentelor economico-sociale recente; cum recesiunea 
a afectat Piata Laptelui si Produselor Lactate din Romania 
si perspectivele acestui sector.  
 

Raportul ofera o imagine clara, completa si concisa a 
pietei, evidentiind factorii de influenta si tendintele din 
sector, potentialul pietei, trendurile, mediul concurential. 
 
Avand informatii permanent actualizate, raportul 
reprezinta un punct de referinta pentru toate entitatile 
implicate in acest sector. 
 
Analiza este impartita in sapte mari sub-sectoare: 

 Lapte pentru consum 

 Smantana 

 Produse lactate acidulate 

 Branzeturi 
 Lapte praf 

 Unt 

 Inghetata 
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In continuare, va propunem sa analizati utilitatea acestui raport in activitatea desfasurata.  
 
 

Metodologii utilizate 

 
 colectarea  datelor  /  desk  research:  institutii  publice  (statistici  nationale,  agentii, 

autoritati, ministere), companii implicate in sector, puncte de vanzare, mass media 
 
 procesarea datelor  / biz  intelligence:  Informatiile culese sunt puse  intr‐o matrice  si 

corelate.  Apoi  excludem  variantele  improbabile  si  le  pastram  pe  cele  probabile  si 
aducem informatiile in forma finala. Previziunile sunt realizate avand la baza teoriile 
izocuantice. 

 
 
Beneficii 
 cunoasterea dimensiunilor  reale ale pietei, pe  segmente  si 

sub‐segmente; 
 imagine obiectiva asupra tendintelor pietei; 
 valorificarea oportunitatilor oferite de piata; 
 adaptarea  la mediul  concurential  si  pregatirea  strategiilor 

pe fondul modificarii acestuia; 
 evidentierea  elementelor  strategice:  factori  de  influenta, 

bariere  de  crestere,  factori  de  succes,  punctul  de 
maturitate; 

 optimizarea alocarii si utilizarii resurselor; 
 instrument util in luarea deciziilor 

Termeni si Mentiuni 
 Pret:      1.100 € + TVA 
 Limba:      RO / EN 
 Structura informatiei:   text, tabel, grafic 
 Pagini:     >100 
 Format:     Adobe Acrobat 
 Termen de livrare:   o zi lucratoare dupa  

      efectuarea platii 
 Continuitate:     analiza  este 

actualizata permanent 

 
 
Mai jos gasiti Cuprinsul acestei analize. 
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